Bronislaw blaczko II

Stalin: Fabricación de un carisma

Stalin era considerado hasta después de su muerte como el “padrecito de los pueblos”, líder carismático, el poder después de su muerte quedó desamparado. La construcción de un car´sma sin una personalidad carismática, se formó con la implantación de las representaciones colectivas de Stalin como jefe carismático

La guerra victoriosa que hizo enriquecer a la imagineria preexistente , entre imágenes de jefe carismático de antes y después de la gran guerra  donde no hay ruptura sino un cambio en la continuidad

La teoría de la fabricación de la imagen El juego de oposiciones ausencia-presencia, revelador de toda una estrategia de difusión de la imagineria stalinista

Hacia 1930, el culto de la personalidad ya está puesta en marcha fuera del partido stalin es poco conocido en 10 años la situación cambia, encarna el bien en oposición al mal. La justicia en oposición a lo arbitrario

El partido es el lugar donde desarrolla su imagen como jefe y a la vez cómo víctima.

Blanca Muñoz

Los ejes temáticos de la segunda generación de la escuela de Birminghan : las trampas de la subjetividad

Las condiciones de la vida diaria revelan mejor que cualquier estructura las estrategias de una estructura social férreamente desigual

La distinción entre lo culto y lo popular La segunda generación de la escuela de Birminghan más dedicada a lo intersubjetivo y a la investigación de la construcción de los universos de sentido

Los ejes temáticos culturales son la vida cotidiana, los medios de comunicación y la formación de las identidades en las sociedades de masas

La democracia va construyéndose con ciudadanos autónomos capaces de convertirse en árbitros de las desiciones cívicas

La localización de la identidad en particular el género la raza la diversidad introduce nuevos elementos de codificación y decodificación del discurso mediático la trivialización de la mujer como prensa rosa o culebrones

Raymond Williams

El crecimiento de la prensa popular

El diario fue la creación de la clase media comercial, principalmente en el s XVIII, la prensa diaria se convirtió en la difusión de las ideas

Desde 1840 en adelante el diario inglés de mayor venta fue el más barato y la prensa dominical era la más vendida

En la primera guerra la prensa diaria se vendió mucho y el avance fue la hoja de noticias en lugar del libro o panfleto

